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КИЇВСЬКА МІСЬКА РАДА
VIІI СКЛИКАННЯ
ПОСТІЙНА КОМІСІЯ КИЇВСЬКОЇ МІСЬКОЇ РАДИ З ПИТАНЬ

ТРАНСПОРТУ, ЗВ’ЯЗКУ ТА РЕКЛАМИ
01044, м. Київ, вул. Хрещатик, 36                                                                                     тел./факс:(044)202-73-08
Хрещатик 36, 






03.03.2017 – 05.04.2017
ПРОТОКОЛ № 6
 засідання постійної комісії Київської міської ради

з питань транспорту, зв'язку та реклами
Присутні члени постійної комісії:
О.Окопний               – голова комісії; 

П.Антоненко            – перший заступник голови;

І.Галайчук                – заступник голови;

А.Задерейко             – секретар комісії;

В.Мондриївський    – член комісії;
М.Борозенець          – член комісії; 

С.Майзель                – член комісії; 
С.Харчук                  – член комісії. 
Відсутні члени постійної комісії: 

І.Сагайдак – член комісії.
Присутні на засіданні постійної комісії: 

Турець В.В. – депутат Київської міської ради;
Богатов К.В. - депутат Київської міської ради;
Васильчук В.В. - депутат Київської міської ради;
Маляревич О.В. - депутат Київської міської ради;
Резніков О.Ю. – заступник голови Київської міської державної адміністрації;
Свистунов О.В. – директор Департаменту містобудування та архітектури; Гончарова Н.О. - начальник відділу реклами Департаменту містобудування та архітектури;

Потьомкіна Ю.С. - начальник відділу контрольно-аналітичного забезпечення заступника голови Київської міської державної адміністрації з питань самоврядних повноважень Управління контрольно-аналітичного забезпечення заступників голови Київської міської державної адміністрації;
Смирнов О.Г. – в.о. директора КП «Київреклама»;

Черній В.Д. – директор КП «Київдорсервіс»;

Євдокимов М.М. – КП «Київдорсервіс»;
Пліва О.М. – антикорупційна рада при Київському міському голові;
Аганін Б.Ю. – начальник відділу забезпечення спеціальних заходів управління патрульної поліції в м. Києві, ДПП НПУ;
Калінін М.В. – директор КП «Дирекція будівництва шляхово-транспортних споруд м. Києва»;

Густєлєв О.О. – генеральний директор КК «Київавтодор»;

Кобернюк Б.П – в.о. директора КП «Київавтошляхміст»;
Шпильовий І.Ф.– перший заступник директора Департаменту транспортної інфраструктури;

Косецький А.І. – представник ГО «Рада з урбаністики Києва»;

Поліщук О.М. – «Асоціація зовнішньої реклами України»;

Блащук Т.В. – ТОВ «Довіра Аутдор»;

Фіщук С.П. – ТОВ «БігБорд»;
Чаруха Ю.Е. - ТОВ «БігБорд»;

Медвідь І.А. – «Асоціація зовнішньої реклами України»;

Булатова Л.В. – ТОВ «Перехід Аутдор»;

Височина Л.В. – ВГО «Всеукраїнська рекламна коаліція»;

Євдокимов М.М. – КП «Київдорсервіс»;
Гриценко О.А. – ГО «Автомайдан»;
Потіха В.П. – ТОВ «Світ Аутдор-медіа»;

«Храмова Катерина – компанія «Преміум медіа груп);

Фрунзе Вадим – компанія «Еко-ХХІ століття»;

Шолохова А.Є. -  Компанія «Луверс»;

Чаленко М.М. - ГС «Асоціація зовнішньої реклами м. Києва»;

Драчук Людмила – РА «РИМ»;
Невельчук О.Б. – компанія «РТМ Україна»;
Свірський Андрій - ТОВ «Реклен»;
Шестунов Аскольд – ТОВ «БігБорд»;

Мотренко Олександр - компанія «Арт радіо»;

Хоменко Ольга - ТОВ «БігБорд»;

Пачіна Тетяна - компанія «Сервіс Столиця»;

Безхлебна Олена - компанія «БігМедіа»;
Ситник Олександр - компанія «Довіра «Аутдор»;

	Діденко Олександр - компанія «Octagon Autdoor»;

Мартинішина Людмила - компания «Маллис»; 

Зборовський І.А. - компанія «Арт радіо».
	


ПОРЯДОК ДЕННИЙ:
1. Про розгляд проекту рішення Київської міської ради «Про внесення змін до рішення Київської міської ради від 26 січня 2012 року № 20/7357 «Про затвердження Концепції розвитку зовнішньої реклами в місті Києві» від 21.12.2016 № 08/231-5030/ПР.
2. Різне.
СЛУХАЛИ:
Головуючого на засіданні – голову комісії Окопного О.Ю., який оголосив порядок денний засідання постійної комісії 03.03.2017, але зазначив, що відповідно до протоколу № 5 від 02.03.2017 засідання постійної комісії Київської міської ради з питань транспорту, зв’язку та реклами прийнято рішення:

         1. Розглянути на засіданні постійної комісії Київської міської ради з питань транспорту, зв’язку та реклами 03.03.2017 питання про ситуацію, що склалася внаслідок руйнування частини пішохідної консолі Шулявського шляхопроводу з запрошенням для доповіді генерального директора КК «Київавтодор» Густєлєва О.О., в.о. директора КП «Київавтошляхміст» Кобернюка Б.П., директора КП «Дирекція будівництва шляхово-транспортних споруд м. Києва» Калініна М.В.

2. Заслухати інформацію генерального директора КК «Київавтодор»         Густєлєва О.О. про стан автомобільних доріг та мостових переходів у місті Києві. 

У зв’язку з цим голова комісії Окопний О.Ю запропонував прийняти порядок денний засідання постійної комісії 03.03.2017 в цілому, згідно з протокольними рішеннями попереднього засідання від 02.03.2017, а саме, розглянути першим питанням - доповідь генерального директора КК «Київавтодор» Густєлєва О.О., в.о. директора КП «Київавтошляхміст» Кобернюка Б.П., директора КП «Дирекція будівництва шляхово-транспортних споруд м. Києва» Калініна М.В. про ситуацію, що склалася внаслідок руйнування частини пішохідної консолі Шулявського шляхопроводу; другим – інформацію генерального директора КК «Київавтодор» Густєлєва О.О. про стан автомобільних доріг та мостових переходів у місті Києві; а третім - проект рішення Київської міської ради «Про внесення змін до рішення Київської міської ради від 26 січня 2012 року № 20/7357 «Про затвердження Концепції розвитку зовнішньої реклами в місті Києві» від 21.12.2016 № 08/231-5030/ПР.

ГОЛОСУВАЛИ: «ЗА» - 6, «ПРОТИ» - 0, «УТРИМАЛОСЬ» - 0.


РІШЕННЯ ПРИЙНЯТО. 
СЛУХАЛИ:
        1. Генерального директора КК «Київавтодор» Густєлєва О.О., директора КП «Дирекція будівництва шляхово-транспортних споруд м.Києва» Каліна М.М. про ситуацію, що склалася внаслідок руйнування частини пішохідної консолі Шулявського шляхопроводу. 
ВИСТУПИЛИ: О.Свистунов, П.Антонеко, М.Борозенець, К.Богатов, О.Гриценко, А.Задерейко, С.Майзель, І.Галайчук, Б.Аганін, О.Окопний.
УХВАЛИЛИ: 

1. КК «Київавтодор» надати технічні звіти, обстеження, переписки щодо стану та експлуатації Шулявського шляхопроводу в період з 2006 року.
2. КК «Київавтодор» надати перелік всіх аварійних мостових переходів, мостів з відповідною їх класифікацією.
3. КП «Дирекція будівництва шляхово-транспортних споруд м. Києва» надати дорожню карту реконструкції мостів на території міста.

4. КК «Київавтодор» надати перелік заходів, які будуть проведені або вже проводяться щодо реконструкції Шулявського шляхопроводу.

5. Департаменту транспортної інфраструктури надати всю офіційну переписку з КК «Київавтодор» стосовно Шулявського шляхопроводу в період з 2006 року. 
6. КК «Київавтодор» надати всю офіційну внутрішню переписку з КП «Київавтошляхміст» стосовно Шулявського шляхопроводу в період з 2006 року. 


ГОЛОСУВАЛИ: «ЗА» - 7, «ПРОТИ» - 0, «УТРИМАЛОСЬ» - 0.


РІШЕННЯ ПРИЙНЯТО. 
СЛУХАЛИ:

2. Інформацію генерального директора КК «Київавтодор» Густєлєва О.О. про стан автомобільних доріг та мостових переходів у місті Києві. 

ВИСТУПИЛИ: О.Окопний, І.Галайчук, М.Борозенець, К.Богатов, О.Гриценко, А.Задерейко.
УХВАЛИЛИ: 

1. Створити робочу групу постійної комісії з перевірки стану виконаних робіт капітальних ремонтів автомобільних доріг за 2016 рік.

2. Департаменту транспортної інфраструктури опрацювати та надати рекомендації щодо кваліфікаційних вимог підприємств-підрядників, які залучаються до ремонтів, реконструкції автомобільних доріг міста Києва та винесення поза межі КК «Київавтодор» відповідної структури з перевірки якості та дотримання технологічних вимог при будівництві та реконструкції автомобільних доріг.

ГОЛОСУВАЛИ: «ЗА» - 7, «ПРОТИ» - 0, «УТРИМАЛОСЬ» - 0.


РІШЕННЯ ПРИЙНЯТО. 
СЛУХАЛИ:

3. Головуючого на засіданні – голову комісії Окопного О.Ю., який запропонував наступний регламент розгляду проекту рішення Київської міської ради «Про внесення змін до рішення Київської міської ради від 26 січня 2012 року № 20/7357 «Про затвердження Концепції розвитку зовнішньої реклами в місті Києві»:

1. Затвердити регламент розгляду питання, а саме, загальний час розгляду – 2 години. 

2. Обговорення провести у такий спосіб: начальник відділу реклами Департаменту містобудування та архітектури Н.Гончарова зачитує відповідні пропозиції, йде їх обговорення, після перехід до голосування.

ГОЛОСУВАЛИ: «ЗА» - 7, «ПРОТИ» - 0, «УТРИМАЛОСЬ» - 0.


РІШЕННЯ ПРИЙНЯТО. 
СЛУХАЛИ:

         Заступника голови Київської міської державної адміністрації О.Резнікова, начальника відділу реклами Департаменту містобудування та архітектури Н.Гончарову про розгляд проекту рішення Київської міської ради «Про внесення змін до рішення Київської міської ради від 26 січня 2012 року № 20/7357 «Про затвердження Концепції розвитку зовнішньої реклами в місті Києві» від 21.12.2016 № 08/231-5030/ПР. 

До розробника проекту рішення – Департаменту містобудування та архітектури - надішли пропозиції та зауваження від Громадської спілки «Асоціація операторів зовнішньої реклами України», Асоціації «Індустріальний комітет зовнішньої реклами», та ВГО «Всеукраїнська рекламна коаліція», ТОВ «Довіра Аутдор», ТОВ «БігБорд»,  ТОВ «Перехід Аутдор», ТОВ «Світ Аутдор», ТОВ «Реклен», КП «Київдорсервіс», ГО «Рада з урбаністики Києва», депутатів Київської міської ради Антоненка П.Д., Богатова К.В., Борозенця М.І., Галайчука І.В., Турця В. В., Мондриївського В.М., Маляревича О.В., Харчука С.В., Васильчука В.В.
ВИСТУПИЛИ: О.Резніков, Н.Гончарова, М.Борозенець, А.Задерейко, В.Мондриївський, А.Косецький, Ю.Чаруха, О.Пліва, О.Поліщук, А.Глущенко, В.Потіха, О.Невельчук, А.Свірський, Б.Аганін, В.Черній, І.Шпильовий, О.Окопний, П.Антоненко, К.Богатов, І.Галайчук, В.Турець, В.Мондриївський, О.Маляревич, С.Харчук, В.Васильчук.
УХВАЛИЛИ: 
1. Підтримати пропозиції постійної комісії Київської міської ради з питань торгівлі, підприємництва та регуляторної політики щодо удосконалення проекту рішення Київської міської ради «Про внесення змін до рішення Київської міської ради від 26 січня 2012 року № 20/7357 «Про затвердження Концепції розвитку зовнішньої реклами в місті Києві» (Витяг з протоколу № 4 від 21.03.2017 додається).
ГОЛОСУВАЛИ: «ЗА» - 6, «ПРОТИ» - 0, «УТРИМАЛОСЬ» 1
РІШЕННЯ ПРИЙНЯТО.

2. Відхилити рекомендації постійної комісії Київської міської ради з питань містобудування, архітектури та землекористування (Витяг з протоколу засідання постійної комісії Київської міської ради з питань містобудування, архітектури та землекористування № 2 від 07.02.2017 додається).
ГОЛОСУВАЛИ: «ЗА» - 6, «ПРОТИ» - 0, «УТРИМАЛОСЬ» 1
РІШЕННЯ ПРИЙНЯТО.

3. Підтримати проект рішення Київської міської ради «Про внесення змін до рішення Київської міської ради від 26 січня 2012 року № 20/7357 «Про затвердження Концепції розвитку зовнішньої реклами в місті Києві» з урахуванням протоколу постійної комісії Київської міської ради з питань торгівлі, підприємництва та регуляторної політики № 4 від 21.03.2017 та з наступними пропозиціями:
3.1. Доповнити проект рішення Київської міської ради пунктом 6.3 наступного змісту:


«6.3. До 31 грудня 2017 року організувати розробку та затвердити Схеми розміщення наземних рекламних засобів по всій території міста Києва,  протягом місяця з дати прийняття цього рішення утворити робочу групу з питань розробки та реалізації схем розміщення наземних рекламних засобів та затвердити її склад і положення про її діяльність.». 
3.2. Пункт 1.4 Правил розміщення рекламних засобів в місті Києві (далі – Правила) викласти в наступній редакції: «1.4. Рекламні засоби мають встановлюватись, експлуатуватись та обслуговуватись з дотриманням законів України «Про благоустрій населених пунктів», «Про автомобільні дороги», «Про дорожній рух», «Про забезпечення санітарного та епідемічного благополуччя населення», «Про рекламу», Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затвердженими постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 №2067, інших обов’язкових до виконання нормативно-правових актів,  рішень Київської міської ради, розпоряджень виконавчого органу Київської міської ради (Київської міської державної адміністрації), вимог Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві, Класифікатора типових рекламних засобів, а також цих Правил.
3.3. Доповнити пункт 1.7 Правил абзацами третім та четвертим у наступній редакції:  

«Реклама, яка розміщується на РЗ, повинна відповідати вимогам законодавства, що визначає порядок застосування мов в Україні. 

Текст реклами наводиться державною мовою. Зареєстровані в установленому законом порядку знаки для товарів і послуг наводяться у рекламі у тому вигляді, в якому їм надана правова охорона в Україні відповідно до закону, із  зазначенням перекладу чи транслітерації державною мовою рівновеликим шрифтом.».
3.4. У пункті 1.11.4 Правил абзац другий виключити. Абзац третій викласти в наступній редакції:

«Роботи з технічного обслуговування РЗ виконуються із обов’язковим відновленням об’єктів благоустрою  (у разі їх пошкодження) протягом 24 годин після закінчення цих робіт».
3.5. Пункт 2.2 Правил доповнити абзацом другим та третім наступного змісту:
«Розмежування зон здійснюється по лініях забудови, червоних лініях, елементах ландшафту (водні об’єкти, зелені насадження тощо).

Вимоги зонування застосовуються до наземних та інших рекламних засобів, розміщених на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, елементах вуличного обладнання або відведеній території на відкритій місцевості в межах (на площі) територій форматних зон.».

У зв’язку з чим абзаци другий та третім вважати відповідно абзацами четвертим та п’ятим.
3.6. Пункт 2.4 Правил викласти в наступній редакції:

«2.4. Розміщення РЗ на підтримуючих, опорних та інших елементах контактної мережі, на засобах та обладнанні (у тому числі опорах) зовнішнього освітлення в усіх форматних зонах заборонено, окрім РЗ027 відповідно до Класифікатора типових рекламних засобів.».
1.7. Абзац перший пункту 2.5 Правил викласти в наступній редакції:

«2.5. Для реалізації напрямів Правил визначений поділ для наземних рекламних засобів відповідно до площі однієї рекламної поверхні РЗ, що буде розміщуватись відповідно до Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві:

малий формат - до 2,16 кв.м включно;

середній формат – понад 2,16 кв.м і до 8,0 кв.м включно;

великий формат - понад 8,0 кв.м і до 32,0 кв.м включно;

надвеликий формат - понад 32,0 кв.м і до 75,0 кв.м включно.»
1.8. Абзац четвертий та п’ятий пункту 2.5 Правил викласти в наступній редакції:

«Зони розташування наземних рекламних засобів у відповідності до форматного поділу складають:
- малий формат – радіусом 20 м;

- середній формат – радіусом 35 м;

- великий формат
- радіусом 50 м;

- надвеликий формат – радіусом 75 м.

Зони розташування наземних РЗ не можуть накладатись одна на одну, крім випадків накладення зон розташування РЗ малого формату при їх розміщення на бульварних частинах вулиць. При цьому відстані між такими РЗ, розміщеними вздовж проїзних частин, мають відповідати величині встановленого радіусу.».
1.9. Пункт 4.1 Правил викласти в наступній редакції:    

«4.1.  Схема розміщення рекламних засобів на території міста Києва (далі – Схема) - це затверджені розпорядженням виконавчого органу Київської міської ради (Київської міської державної адміністрації) текстові та графічні матеріали, що визначають території міста, на яких зазначено граничну кількість місць для розміщення наземних рекламних засобів, місця їх встановлення, типи рекламних засобів згідно з Класифікатором, формат та архітип кожного РЗ, розміщення яких допускається у межах відповідної території (вулиці, проспекту, бульвару тощо).».
1.10. Пункт 4.5 Правил викласти в наступній редакції:

«4.5. Робочий орган або організація, визначена відповідно до п.4.4 цього Порядку, розробляє проект Схеми. При цьому зазначений проект має передбачати граничну кількість та площі рекламних засобів, які можуть бути розміщені на відповідній вулиці, відповідати встановленим вимогам та обмеженням, а також відповідати рішенням Київської міської ради та розпорядженням виконавчого органу Київської міської ради (Київської міської державної адміністрації).».
1.11. Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві (текстова частина) доповнити визначення терміну, що у ньому буде вживатись, а саме після назви документу додати наступний текст: 

«У цьому Зонуванні розміщення рекламних засобів в місті Києві термін «Транспортна розв'язка» має таке значення:

Транспортна розв'язка - це комплекс штучних споруд всіх видів, що включає проїзні частини, узбіччя, тротуари, пішохідні та велосипедні доріжки, розподільні смуги та клумби (смуги зелених насаджень), острівці безпеки, укоси, насипи і виїмки, підпірні стінки, шумозахисні пристрої, технічні та резервні смуги, мости, шляхопроводи, естакади, тунелі, призначені для надземно-підземного пропуску транспорту та пішоходів, на перехресті автомобільних шляхів сполучення, що забезпечує безперебійний рух пішоходів і транспорту на одному і більше рівнях. Територія транспортної розв'язки включає місця перехрещення, прилягання або розгалуження доріг на одному і більше рівнях, межами якої є зовнішні краї проїзних частин, їх заокруглень, зовнішні краї спусків, підйомів та віражів.».
1.12. Графу «Формат рекламних засобів» Текстової частини Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві викласти в наступній редакції: «Допустимий формат рекламних засобів».
1.13. У графі «Допустимий формат рекламних засобів» Форматної зони 1 Текстової частини Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві абзац п’ятий викласти в наступній редакції: «- зупинковий комплекс (павільйон) - не більше 2-х поверхонь розміром 2,16 м.кв.».
1.14. Текст графи «Допустимий формат рекламних засобів» Форматної зони 0 (нульової) Текстової частини Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві викласти в наступній редакції:

«Допустиме розміщення наступних типів РЗ:

· Конструкція на даху будівель (будинків) із відтворенням знаку для товарів та послуг (власних назв) готелів, торгово-розважальних та офісних центрів  (РЗ008);

· Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) та/або будівельних риштуваннях (РЗ015) – реклама розміщується на 20% загальної площі одного РЗ на одному фасаді;

· Спеціальна рекламна конструкція на фасаді будинку (будівлі) споруді (РЗ016) площею до 3,0 кв.м. Для конструкцій із відтворенням знаку для товарів та послуг (власних назв) готелів, торгових,  торгово-розважальних та офісних центрів обмеження формату не застосовуються.

· Спеціальна рекламна конструкція, що розміщується під кутом 900 до фасаду будинку (будівлі) (РЗ017) – площею не більше 0,5 кв.м.;

· Художньо-просторова композиція (зелені насадження, фітокомпозиції тощо), які використовуються як рекламоносії (РЗ020); 

· Афішна (інформаційна) тумба (РЗ021).
Розміщення інших типів РЗ не допускається.».
1.15. Текст графи «Допустимий формат рекламних засобів» Форматної зони 1 Текстової частини Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві викласти в наступній редакції:

«Допустиме розміщення наступних типів РЗ:

- Тумба, що стоїть окремо (РЗ006);
· Конструкція на даху будівлі (будинку) (РЗ008);

· Телевізійний екран на фасаді будинку (РЗ010);

· Медіафасад (РЗ011);

· Графічна (лазерна) проекційна установка;  об'ємно-просторова (голографічна) проекційна установка  (РЗ012);

· Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) та/або будівельних риштуваннях (РЗ015) - реклама розміщується на 40% загальної площі одного РЗ на одному фасаді;
· Спеціальна рекламна конструкція на фасаді будинку (будівлі) споруді (РЗ016);

· Спеціальна рекламна конструкція, що розміщується під кутом до фасаду будинку (будівлі) споруді (РЗ017) – площею не більше 1,0 кв.м.;
· Художньо-просторова композиція (зелені насадження, фітокомпозиції тощо), які використовуються як рекламоносії (РЗ020); 

· Афішна (інформаційна) тумба (РЗ021);

· Пневмостенд, повітряна куля, які використовуються як рекламні носії (РЗ022); 

· Об’ємно-просторова конструкція індивідуального дизайнерського рішення, що стоїть окремо (РЗ024);

· Зупинковий комплекс та/або павільйон (РЗ026).

 Інші РЗ, площа однієї рекламної поверхні якого не перевищує  2,16 кв.м. включно, що буде розміщений відповідно до зонування розміщення зовнішньої реклами в місті Києві.». 
1.16. Текст графи «Допустимий формат рекламних засобів» Форматної зони 2 Текстової частини Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві викласти в наступній редакції:

«Допустиме розміщення наступних типів РЗ:

· Конструкція на даху будівлі (будинку) (РЗ008);

· Щит на фасаді будинку (будівлі), споруди (РЗ009);

· Телевізійний екран на фасаді будинку (РЗ010);

· Медіафасад (РЗ011);

· Графічна (лазерна) проекційна установка;  об'ємно-просторова (голографічна) проекційна установка  (РЗ012);

· Банер, панно на фасаді будинку (будівлі), споруди (РЗ014);

· Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) та/або будівельних риштуваннях (РЗ015) - реклама розміщується на 100% загальної площі одного РЗ на одному фасаді;

· Спеціальна рекламна конструкція на фасаді будинку (будівлі) споруді (РЗ016);

· Художньо-просторова композиція (зелені насадження, фітокомпозиції тощо), які використовуються як рекламоносії (РЗ020); 

· Пневмостенд, повітряна куля, які використовуються як рекламні носії (РЗ022); 

· Об’ємно-просторова конструкція індивідуального дизайнерського рішення, що стоїть окремо (РЗ024);

· Зупинковий комплекс та/або павільйон (РЗ026).

Інші РЗ, площа однієї рекламної поверхні якого не перевищує 8 кв. м включно, що буде розміщений відповідно до зонування розміщення зовнішньої реклами в місті Києві.».
1.17. Текст графи «Допустимий формат рекламних засобів» Форматної зони 3 Текстової частини Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві викласти в наступній редакції:

«Допустиме розміщення наступних типів РЗ:

· Конструкція на даху будівлі (будинку) (РЗ008),

· Телевізійний екран на фасаді будинку (РЗ010);

· Медіафасад (РЗ011);
· Графічна (лазерна) проекційна установка;  об'ємно-просторова (голографічна) проекційна установка  (РЗ012),

· Банер, панно на фасаді будинку (будівлі), споруди (РЗ014),

· Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) та/або будівельних риштуваннях (РЗ015);

· Художньо-просторова композиція (зелені насадження, фітокомпозиції тощо), які використовуються як рекламоносії (РЗ020); 

· Пневмостенд, повітряна куля, які використовуються як рекламні носії (РЗ022). 

 Інші РЗ, площа однієї рекламної поверхні якого не перевищує 32 кв.м включно, що буде розміщений відповідно до зонування розміщення зовнішньої реклами в місті Києві.».
1.18. Текст графи «Допустимий формат рекламних засобів» Форматної зони 4 Текстової частини Зонування розміщення рекламних засобів в місті Києві викласти в наступній редакції:

«Допустиме розміщення наступних типів РЗ:

· Конструкція на даху будівлі (будинку) (РЗ008);

· Телевізійний екран на фасаді будинку (РЗ010);

· Медіафасад (РЗ011);

· Графічна (лазерна) проекційна установка;  об'ємно-просторова (голографічна) проекційна установка  (РЗ012);

· Банер, панно на фасаді будинку (будівлі), споруди (РЗ014);

· Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) та/або будівельних риштуваннях (РЗ015);

· Художньо-просторова композиція (зелені насадження, фітокомпозиції тощо), які використовуються як рекламоносії (РЗ020); 

· Пневмостенд, повітряна куля, які використовуються як рекламні носії (РЗ022); 

Інші РЗ, площа однієї рекламної поверхні якого не перевищує 75 кв. м включно, що буде розміщений відповідно до зонування розміщення зовнішньої реклами в місті Києві.».
1.19. У тексті графи «Перелік об'єктів, вулиць, проспектів, площ, бульварів тощо (вулично-шляхова мережа)» Форматної зони 0 (нульової) викласти в наступній редакції:

«Форматна зона 0 (нульова)

Визначена межами:

- Контрактова площа від вул. П.Сагайдачного до перетину з вул.Межигірською;
- вул. Межигірська від перетину з Контрактовою площею до перетину з вул. Спаською;
- вул. Спаська від перетину з вул. Межигірською до перетину з вул.Константинівською;
- вул. Костянтинівська від перетину з вул. Спаською до перетину з Контрактовою площею;
- Контрактова площа,
- вул. Володимирська, від перетину з  вул. Десятинною до перетину з вул. Велика Житомирська;
- вул. Велика Житомирська, від перетину з вул. Володимирською до перетину з вул. Стрілецька;
- вул. Стрілецька, від перетину з вул. Великою Житомирською до перетину з провулком Георгіївським;  

- провулок Георгіївський;
- вул. Рейтарська, від перетину з провулком Георгіївським до перетину з вул. Золотоворітська;
- вул. Золотоворітська;
- вул. Ярославів вал від перетину з вул. Золотоворітською до перетину з вул. М.Лисенка;
- вул. М.Лисенка;
- вул. Б.Хмельницького від перетину з вул. М.Лисенка до перетину з вул. Володимирською;
 - вул. Володимирська від перетину з вулицею Богдана Хмельницького до Володимирського проїзду; 

- Володимирський проїзд; 

- Михайлівська площа; 

- вул. Десятинна від Михайлівської площі до перетину з вулицею Володимирською,

· вул. Івана Франка,  від перетину з площею Ботанічна до перетину з бульваром Тараса Шевченка;
· бульвар Тараса Шевченка (парна сторона), від перетину з вул. Івана Франка до перетину з вул. Леонтовича;
· вул. Леонтовича, від перетину з бульваром Тараса Шевченка до перетину з Ботанічною площею;
· Ботанічна площа,
· ​зона архітектурно-історичного заповідника, об'єкта Всесвітньої Спадщини UNESCO Києво-Печерська лавра;
· Національний історико-меморіальний заповідник «Бабин Яр»;
· Ботанічний сад ім. Академіка О.Фоміна;
· Центральний ботанічний сад НАН України ім. М.Гришко, 


А також вулиці, дороги, бульвари, узвози, провулки:

· Набережне шосе від мосту Патона до перетину з Дніпровським узвозом;
- Набережне шосе від перетину з Дніпровським узвозом до Поштової площі (парна сторона);
· вул. Лаврська;
· Андріївський узвіз;
· вул. Володимирська (від перетину з вул. Б.Хмельницького до перетину з вул. Л.Толстого);
· вул. Басейна (бульварна частина); 

· вул. О.Теліги, від перетину з вул. Кирилівська до перетину з вул. Дорогожицька (парна сторона);

· Оболонська набережна;
· Алея «Героїв небесної сотні»;
· вул. Банкова;
· вул. Ольгинська;
· Музейний провулок; 

· вул. Михайла Грушевського, від перетину з Петрівською алеєю до Маріїнського парку.
Площі та майдани:

· Майдан Незалежності; 

· Контрактова площа;
· Поштова площа;
· площа Івана Франка;
· Європейська площа;
· Арсенальна площа;
· Бессарабська площа (пішохідна частина навколо Бессарабського ринку);
· площа Перемоги (центральна клумба);
· площа Льва Товстого (зелена клумба);
· Львівська площа (зелена клумба);
· площа Слави;
· площа Героїв Великої Вітчизняної війни.
Всі парки, сквери, урочища, заповідники, острови, території транспортних розв’язок.».
1.20. У тексті графи «Перелік об'єктів, вулиць, проспектів, площ, бульварів тощо (вулично-шляхова мережа)» Форматної зони 1 викласти в наступній редакції:

«Форматна зона 1

Визначена межами:

· вул. Оленівська, від Набережно-Лугової до перетину з вул.Кирилівською;
· вул. Кирилівська, (від перетину з вул. Оленівською до перетину з вул. Щекавицькою),

· вул. Щекавицька (від перетину з вул. Кирилівською до перетину пров. Ярославський);
· провулок Ярославський;
· вул. Житньоторзька (від провулку Ярославський до перетину з вул Нижній вал);
· вул. Нижній вал (від перетину з вул. Житньоторзькою до Вознесеньського узвозу);
· Вознесенський узвіз;
· вул. Січових Стрільців (від перетину з Вознесенським узвозом до перетину з вул. Обсерваторна),

· вул. Обсерваторна (від перетину з вул. Січових Стрільців до вул. В.Винниченка);
· вул. В. Винниченка;
· вул. Павлівська, (від вул. В. Винниченка до перетину з вул.Золотоустівською);
· вул. Золотоустівська від перетину з вул. Павлівська до перетину з вул. Бульварно-Кудрявська;
· вул. Бульварно-Кудрявська (від перетину з вул. Золотоустівською до площі Перемоги);
· площа Перемоги;
· вул. П.Пестеля;
· вул. Старовокзальна;
· вул. Жилянська (від перетину з вул. Старовокзальна до перетину з вул.С.Петлюри);
· вул. С.Петлюри (від перетину з вул. Жилянською до площі Вокзальна);
· площа Вокзальна;
· вул. Вокзальна;
· вул. Л.Толстого (від перетину з вул. Вокзальна до перетину з вул.Гайдара),

·  вул. Гайдара;
· вул. Іллі Еренбурга (від перетину з вул. Гайдара до перетину з вул.В.Яна);
· вул. В. Яна; 

· вул. Тарасівська (від перетину з вул. В.Яна до перетину з вул.Короленківська);
· вул. Короленківська (від перетину з вул. Тарасівська до перетину з вул.Володимирська),

· вул. Володимирська (від вул. Короленківської до перетину з вул.Желянською);
· вул. Жилянська (від перетину з вул. Володимирської до перетину з вул.Шота Руставелі);
· вул. Ш. Руставелі (від перетину з вул. Жилянська до перетину з вул.Саксаганського),

· вул. Саксаганського (від перетину з вул. Шота Руставелі до вул.Еспланадна);
· вул. Еспланадна;
· вул. Басейна (від перетину з вул. Еспланадна до бульвару Лесі Українки);
· бульвар Л.Українки (від вул. Басейна до перетину з вул. Генерала Алмазова); 

· вул. Генерала Алмазова,

· вул. Московська (від перетину з вул. Генерала Алмазова до перетину з вул. Омельяновича-Павленко);
· вул. Омельяновича-Павленко;
· алея Героїв Крут;
· Паркова дорога;
· Петрівська алея;
· вул. М. Грушевського, від перетину з Петрівською алеєю до перетину Європейської площі;
· Володимирський узвіз;
· Боричів узвіз від перетину з Володимирським узвозом до вул. Набережно-Хрещатицької;
· вул. Набережно-Хрещатицька;
· вул. Набережно-Лугова, від  вул. Набережно-Хрещатицької до перетину з вул. Оленівською.
А також вулиці, дороги, бульвари, узвози, провулки:

· Русанівська набережна;
· вул. Прирічна;
· Подільський узвіз;
· вул. Фізкультури;
· вул. Народного ополчення (розподільча смуга);
· Бульвар Академіка Вернадського (бульварна частина);
· вул. В.Василевської (розподільча смуга);
· Бульвар В.Гавела (бульварна частина);
· Русанівський бульвар (бульварна частина);
· Бульвар І. Шамо (бульварна частина);
· Бульвар Праці (бульварна частина);
· Бульвар Верховної Ради (бульварна частина);
· Бульвар М.Приймаченко (бульварна частина);
· Дніпровський узвіз;
· Дніпровський проїзд; 

· вул. Цитадельна;
· вул. Лейпцизька;
· вул. Добровольчих батальйонів;
· вул. Редутна;
· Редутний провулок.».
1.21. У зв’язку зі змінами меж Форматної зони 0 (нульової) та Форматної зони 1 текст графи «Перелік об'єктів, вулиць, проспектів, площ, бульварів тощо (вулично-шляхова мережа)» Форматної зони 2 викласти в наступній редакції:

«Форматна зона 2

Визначена межами:

· вул. О. Теліги, від перетину з вул. Новокостянтинівською до перетину з вул. Кирилівською,

· вул. О. Теліги (від перетину з вул. Кирилівською до перетину з вул. Дорогожицькою (непарна сторона),

· вул. Олени Теліги від перетину з вул. Дорогожицькою до вул. О.Довженка,

· вул. О. Довженка, 

· вул. В Гетьмана, 

· Чоколівський бульвар,

· просп. В. Лобановського,

· бульвар Дружби народів,
· Набережне шосе від заїзду на Дніпровський узвіз до Поштової площі (непарна сторона), 

· вул. Набережно-Хрещатицька,

· вул. Набережно-Лугова, 

· вул. Межигірська (від перетину з вул. Набережно-Лугова до перетину з вул. Новокостянтинівська),

· вул. Новокостянтинівська ( від перетину з вул. Межигірська до перетину з вул. Олени Теліги),

А також вулиці, проспекти, дороги:

· просп. Голосіївський (від Голосіївської площі до перетину з вул. Васильківською),

· вул. Кіквідзе,

· Дніпровська набережна, 

· проспект Соборності (від перетину з Дніпровською набережною до вул. Березняківської),

· вул. Ентузіастів.».
1.22. У Класифікаторі типових рекламних засобів по тексту Класифікатора слова «Забороняється розміщення:» замітини іншим формулюванням: «Вимоги до розміщення.». 
1.23. Описову частину рекламного засобу «Щит, що стоїть окремо (РЗ001)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Щит, що стоїть окремо (РЗ001)

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, опорної стійки, просторового каркаса та однієї або двох поверхонь, що розміщуються в одному горизонтальному та\або вертикальному перерізі.

Основні характеристики (вимоги):

Площа рекламної поверхні   обмежена, відповідно до площі однієї поверхні рекламного засобу, що буде розміщуватись відповідно до зонування розміщення реклами в м.Києві, але не більше 32,0 кв.м.

РЗ може мати різні технології зміни зображення (суцільний, скролінг, призматрон, беклайт, комбіновані тощо).

Нижній край РЗ (просторового каркасу), що розміщується над проїзною частиною, повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття або від рівня ґрунту.

 В разі розміщення РЗ не над проїзною частиною  нижній край РЗ (просторового каркасу) повинен розташовуватися на висоті не менше ніж:

·  2,5 м – для щита, що стоїть окремо, площею рекламної поверхні до 8,0 кв. м включно.

· 4 м  - для щита, що стоїть окремо,  площею рекламної поверхні від 8,0 кв.м до 32,0 кв.м. 
Освітлення РЗ не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків.
Рекламна поверхня РЗ, на якій тимчасово не розміщується рекламний сюжет, повинна бути заповнена фоновим покриттям або інформацією соціального змісту.

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- з дотриманням вимог п. 2.5 Правил;

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей, розподільчих смуг та тротуарів шириною менше 2-х метрів;

- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від  відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;

- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ.». 
1.24. Описову частину рекламного засобу «Щит, що стоїть окремо (суперсайт) (РЗ002)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Щит, що стоїть окремо (суперсайт) (РЗ002)

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, опорної стійки, просторового каркаса та однієї і більше рекламних поверхонь, що розміщуються в одному горизонтальному перерізі.

Основні характеристики (вимоги):

Площа однієї рекламної поверхні від 48,0 кв.м. до 75,0 кв.м включно.

РЗ може мати різні технології зміни зображення (скролінг, суцільний, призматрон, беклайт, комбіновані варіанти тощо).

Нижній край рекламного засобу (просторового каркасу), повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 7 метрів від поверхні дорожнього покриття або рівня ґрунту.

Освітлення РЗ не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків.

Рекламна поверхня РЗ, на якій тимчасово не розміщується рекламний сюжет, повинна бути заповнена фоновим покриттям або інформацією соціального змісту.

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- з дотриманням вимог п. 2.5 Правил;
- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, тротуарів, алей, розподільчих смуг шириною менше 2-х метрів;

- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;

- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ.».
1.25. Описову частину рекламного засобу «Телевізійний екран, що стоїть окремо (РЗ003)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:
«Відеоекран, що стоїть окремо (РЗ003)

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості та використовується для відображення і передачі візуальної інформації.           

Складається з фундаменту, опорної стійки, просторового каркаса та рекламного поля.

Площа рекламного поля обмежена відповідно до площі однієї поверхні рекламного засобу, що буде розміщуватись відповідно до зонування розміщення реклами в м.Києві, але не більше 75 кв.м.

Основні характеристики (вимоги):

Нижній край РЗ (просторового каркасу) повинен розташовуватися на висоті не менше ніж:

·  2,5 м – для РЗ площею рекламної поверхні до 8,0 кв. м включно.

· 4 м  - для РЗ площею рекламної поверхні від 8,0 кв.м до 32,0 кв.м.

Освітлення РЗ не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків.

Забороняється експонування сюжетів у нічний час, із двадцять другої до сьомої години із яскравістю, що перевищує 200 ніт(кд)/кв.м.

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- з дотриманням вимог п. 2.5 Правил;

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей, розподільчих смуг та тротуарів шириною менше 2-х метрів;

- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від  відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;
- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ.».
1.26. Описову частину рекламного засобу «Лайтпостер, що стоїть окремо (РЗ004)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Лайтпостер, що стоїть окремо (РЗ004)

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, опорної стійки, просторового металевого каркаса та однієї або двох рекламних поверхонь.

Основні характеристики (вимоги):

- розмір однієї рекламної площини не більше: 1,2 м х 1,8 м;

- габарити просторового металевого каркаса: не більше 1,4 м х 2,0 м;

- висота опорної стійки від дорожнього покриття або від рівня ґрунту до нижнього краю металевого просторового каркасу повинна бути не більше 1,2м.;

- може мати підсвічування;

- можливі різноманітні технології зміни зображення;

- освітлення РЗ не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків;

- рекламна поверхня РЗ на якій тимчасово не розміщується рекламний сюжет, повинна бути заповнена фоновим покриттям або інформацією соціального змісту.

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- з дотриманням вимог п. 2.5 Правил;

- вимоги щодо зон розташування РЗ, зазначених в п.2.5 Правил, не розповсюджуються на РЗ, що розташовані на відкритих територіях, наданих власникам таких РЗ для обслуговування торгівельних, торгівельно-розважальних, виставкових та офісних центрів,  закладів громадського харчування, автозаправних станцій, авто-мотосалонів і використовуються виключно для інформування про свої заходи та діяльність; 

- на тротуарах за умови, якщо ширина вільної пішохідної зони від краю РЗ до лінії забудови складатиме не менше 2-х метрів. 

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей, розподільчих смуг шириною менше 2-х метрів;
- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від  відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;

- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ.».
1.27. Описову частину рекламного засобу «Лайтпостер, що стоїть окремо на опорі (РЗ005)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Лайтпостер, що стоїть окремо на опорі (РЗ005)

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, опорної стійки, просторового металевого каркаса та однієї або двох рекламних поверхонь.

Основні характеристики (вимоги):

- розмір однієї рекламної площини не більше: 1,2 м х 1,8 м;

- габарити просторового металевого каркаса: не більше 1,4 м х 2,0 м; 

- нижній край зовнішньої реклами (просторового каркасу), що розміщується над проїзною частиною, повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 5,0 метрів від поверхні дорожнього покриття або від рівня ґрунту та не менше ніж 2,5 м, в разі розміщення над місцем руху пішоходів;

-  може мати підсвічування;

- можливі різноманітні технології зміни зображення;

- освітлення РЗ не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків;

- рекламна поверхня РЗ на якій тимчасово не розміщується рекламний сюжет, повинна бути заповнена фоновим покриттям або інформацією соціального змісту.

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- з дотриманням вимог п. 2.5 Правил;

- вимоги щодо зон розташування РЗ, зазначених в п.2.5 Правил, не розповсюджуються на РЗ, що розташовані на відкритих територіях, наданих власникам таких РЗ для обслуговування торгівельних, торгівельно-розважальних, виставкових та офісних центрів,  закладів громадського харчування, автозаправних станцій, авто-мотосалонів і використовуються виключно для інформування про свої заходи та діяльність; 
- на тротуарах за умови, якщо ширина вільної пішохідної зони від краю РЗ до лінії забудови складатиме не менше 2-х метрів. 

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей, розподільчих смуг та тротуарів шириною менше 2-х метрів;

- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від  відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;

- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ.
1.28. Описову частину рекламного засобу «Тумба, об'ємно-просторова конструкція, що стоїть окремо (РЗ006)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Тумба, що стоїть окремо (РЗ006)

Об'ємний рекламний засіб, що розміщується на відкритій земельній ділянці, має дві і більше площин розміщення реклами та складається з фундаменту, просторового каркаса та рекламного поля.

Основні характеристики:
- РЗ може мати не більше 3-х вертикально орієнтованих рекламних поверхонь;

- площа однієї поверхні РЗ – не більше 4,32 кв.м.; 

- РЗ може мати внутрішнє підсвічування;

- РЗ може бути як статичним так і динамічним, мати різні технології зміни зображень;

- в РЗ можуть бути вбудовані елементи міського середовища. 

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- з дотриманням вимог п. 2.5 Правил;

- вимоги щодо зон розташування РЗ, зазначених в п.2.5 Правил, не розповсюджуються на РЗ, що розташовані на відкритих територіях, наданих власникам таких РЗ для обслуговування торгівельних, торгівельно-розважальних, виставкових та офісних центрів,  закладів громадського харчування, автозаправних станцій, авто-мотосалонів і використовуються виключно для інформування про свої заходи та діяльність; 

- на тротуарах за умови, якщо ширина вільної пішохідної зони від краю РЗ до лінії забудови складатиме не менше 2-х метрів. 
- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей, розподільчих смуг та тротуарів шириною менше 2-х метрів;

- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від  відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;

- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ.

РЗ може встановлюватись на зовнішньому фундаменті за умови обов’язкового його розташування всередині єдиного обрамлення такої конструкції.».
1.29. Описову частину рекламного засобу «Прапор, прапорець, який використовується як рекламоносій, що стоїть окремо (РЗ007)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Прапор, прапорець, який використовується як рекламоносій, що стоїть окремо (РЗ007)

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, має зовнішні поверхні для розміщення реклами (товарні знаки, скорочені найменування тощо) та складається з фундаменту, флагштоку (опорної стійки) та рекламної поверхні (полотнища).

Висота флагштоку (опорної стійки) до нижнього краю рекламної поверхні має становити не менше 3-х метрів;

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- на власних або наданих в користування територіях, де власник здійснює діяльність;

- поза межами проїзних частин доріг;

- вимоги щодо зон розташування РЗ, зазначених в п.2.5 Правил, не розповсюджуються на РЗ, що розташовані на відкритих територіях, наданих власникам таких РЗ для обслуговування торгівельних, торгівельно-розважальних, виставкових та офісних центрів,  закладів громадського харчування, автозаправних станцій, авто-мотосалонів і використовуються виключно для інформування про свої заходи та діяльність; 

- на тротуарах за умови, якщо ширина вільної пішохідної зони від флагштоку (опірної стійки) складатиме не менше 2-х метрів. 

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей, розподільчих смуг та тротуарів шириною менше 2-х метрів;
- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від  відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;

- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ.».
1.30. Описову частину рекламного засобу «Конструкція на даху будівлі (будинку) (РЗ008)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Конструкція на даху будівлі (будинку) (РЗ008)

Рекламний  засіб  у вигляді  об’ємно-просторових літер, цифр та зображувальних елементів без фону, що повністю або частково встановлюється  вище за рівень карниза будинку (будівлі) або безпосередньо  розміщується на даху будинку (будівлі). 

Встановлення конструкцій  у вигляді суцільних площин на даху будівлі (будинку) - рекламних засобів, що встановлюються повністю або частково вище за рівень карниза будинку (будівлі) або безпосередньо  розміщується  на даху будинку (будівлі) - забороняється.

Основні характеристики (вимоги):

- розміри рекламного засобу визначаються габаритами даху, на якому вмонтовується  установка, і несучою здатністю  будівлі;

- може мати підсвічування;

- освітлення РЗ не повинно засліплювати  учасників дорожнього руху, а також помешкання житлових будинків;

- розташування  РЗ здійснюється за умови надання висновків попередньої технічної експертизи  місця  розміщення  РЗ (даху) і технічного проекту наданих та затверджених спеціалізованими (ліцензованими або сертифікованими) підприємствами,  установами та організаціями з урахуванням  вітрових, снігових та інших навантажень.

Розповсюджувач  реклами  має право  вільно  обирати проектні організації, що мають відповідну ліцензію або сертифікат.

На будівлях, які є пам’ятками культурної   спадщини  національного та місцевого значення, розміщення РЗ не допускається.

Розміщення РЗ на фасадах капітальних будівель, нижчих 7-ми метрів та тимчасових спорудах не допускається.

На одному боці даху можливе розміщення тільки одного такого РЗ.». 
1.31. Описову частину рекламного засобу «Щит на фасаді будинку (будівлі) (РЗ009)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Щит на фасаді будинку (будівлі) (РЗ009)

Рекламний засіб, що встановлюється на фасаді будинку (будівлі), має зовнішню площину для розміщення реклами, складається з просторового металевого каркаса та рекламного поля. 

Основні характеристики:

- площа поверхні РЗ – не більше 32,0 кв.м.; 

- може мати підсвічування;

- може мати різні технології зміни зображення (скролінг, беклайт);

- РЗ не може частково чи повністю перекривати елементи декору фасаду, адресні та пам’ятні таблички, інженерні комунікації, віконні та дверні отвори або обмежувати доступ до них.
Розміщення РЗ можливе на будівлях торгівельних, торгівельно-розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних, виставкових, офісних центрі, закладів громадського харчування, автозаправних станцій, авто-мотосалонів за умови, якщо його розміщення передбачене затвердженим в установленому порядку паспортом фасаду.

На будівлях, які є пам’ятками культурної спадщини  національного та місцевого значення, розміщення РЗ не допускається.».
1.32. Описову частину рекламного засобу «Телевізійний екран на фасаді будинку (РЗ010)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Відеоекран на фасаді будинку (РЗ010)
Рекламний засіб, що встановлюється на фасаді будинку та використовується для відображення і передачі візуальної інформації. Складається з просторового каркаса та рекламного поля.

Основні характеристики (вимоги):

- багатоколірне швидкозмінюване зображення;

- можливість програмування;

- РЗ не може частково чи повністю перекривати елементи декору фасаду, адресні та пам’ятні таблички, інженерні комунікації, віконні та дверні отвори або обмежувати доступ до них.
- розміщення РЗ  можливе, за умови якщо його розміщення передбачене затвердженим в установленому порядку паспортом фасаду; 

- забороняється експонування сюжетів у нічний час, із двадцять другої до сьомої години.

Розміщення РЗ можливе на будівлях торгівельних, торгівельно-розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних, виставкових, офісних центрі, закладів громадського харчування, автозаправних станцій, авто-мотосалонів за умови, якщо його розміщення передбачене затвердженим в установленому порядку паспортом фасаду.

На будівлях, які є пам’ятками культурної   спадщини  національного та місцевого значення, розміщення РЗ не допускається.».
1.33. В описовій частині рекламного засобу «Медіафасад (РЗ011)» Класифікатора типових рекламних засобів абзаци четвертий та п’ятий  викласти в наступній редакції:

«Розміщення РЗ можливе на окремих будівлях торгівельно-розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних та виставкових центрів за умови, якщо його розміщення передбачене затвердженим в установленому порядку паспортом фасаду.

Забороняється розміщення цього РЗ на будівлях, які є об’єктами культурної спадщини національного та/або  місцевого значення.».
1.34. Описову частину рекламного засобу «Графічна (лазерна) проекційна установка; об'ємно-просторова (голографічна) проекційна установка (РЗ012)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Графічна (лазерна) проекційна установка; об'ємно-просторова (голографічна) проекційна установка (РЗ012)

Рекламний засіб призначений для відтворення зображення на фасадах будинків (будівель). Конструкції установок складаються з графічного пристрою, на якому формується рекламне зображення.

Основні характеристики:

- розмір рекламного поля обмежується розміром фасаду будинку (будівлі);

- освітлення РЗ не повинно засліплювати  учасників дорожнього руху, а також помешкання житлових будинків.

Вимоги до розміщення.

Нижній край зовнішньої реклами (графічного пристрою), що розміщується над проїзною частиною, повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття (рівня ґрунту), якщо РЗ не виступає над проїзною частиною – не нижче 2,75м.

Графічні пристрої мають бути сертифіковані.

Експонування сюжетів у нічний час, із двадцять другої до сьомої години, не допускається.».
1.35. Описову частину рекламного засобу «Лайтпостер на фасаді будинку (будівлі) (РЗ013)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:
«Лайтпостер на фасаді будинку (будівлі) (РЗ013)

Рекламний засіб, що встановлюється на фасаді будинку (будівлі), має зовнішні поверхні для розміщення реклами, складається з просторового металевого каркаса та рекламного поля.

 Основні характеристики (вимоги):

- розмір однієї рекламної площини не більше: 1,2 м х 1,8 м;

- габарити просторового металевого каркаса: не більше 1,4 м х 2 м;

- може мати підсвічування;

- може мати різні технології зміни зображення.
  Розміщення РЗ можливе на будівлях торгівельних, торгівельно-розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних, виставкових, офісних центрі, закладів громадського харчування, автозаправних станцій, авто-мотосалонів за умови, якщо його розміщення передбачене затвердженим в установленому порядку паспортом фасаду.

Забороняється розміщення РЗ у випадку, якщо він частково чи повністю перекриває елементи декору фасаду, адресні та пам’ятні таблички, інженерні комунікації, віконні та дверні отвори або обмежує доступ до них.».
1.36. Описову частину рекламного засобу «Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) (РЗ014)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) (РЗ014)

Рекламний  засіб,  що  розміщується  на  фасаді будинку (будівлі), складається з каркаса та має зовнішню поверхню для розміщення реклами.

Основні характеристики (вимоги):

- розмір РЗ має відповідати розміру фасаду будинку (нижній край РЗ може розміщуватись не нижче другого поверху будинку);

- може мати зовнішнє підсвічування;

- РЗ не повинен закривати елементи декору фасаду (декоративні рельєфи,  карнизи, огородження балконів, еркери, колони, пілястри), адресні та пам’ятні таблички, інженерні комунікації, віконні та дверні отвори або обмежувати доступ до них;

- рекламна поверхня РЗ на якій тимчасово не розміщений  рекламний  сюжет, повинна бути заповнена фоновим покриттям, інформацією соціального змісту або панорамним зображенням  міста;

-  на фасаді будинку (будівлі) дозволяється розміщення тільки одного рекламного засобу цього виду.

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:


- банерне полотно кріпиться до металевого каркасу, змонтованого на фасаді будинку (будівлі);

- розміщується паралельно до фасаду;

- не повинно закривати вікна будинків (будівель), окрім вікон технічних поверхів та сходово-ліфтових вузлів та вікон промислових будівель (споруд);

- розміщення можливо виключно у 2-ій, 3-ій та 4-ій форматних зонах.

Розміщення РЗ на фасадах капітальних будівель, нижчих 7-ми метрів та тимчасових спорудах не допускається.

На будівлях, які є пам’ятками культурної   спадщини  національного та місцевого значення, розміщення РЗ не допускається.».
1.37. Описову частину рекламного засобу «Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) та/або будівельних риштуваннях (РЗ015)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:
«Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) та/або будівельних риштуваннях (РЗ015)
Банер, панно на фасаді будинку (будівлі) та/або будівельних риштуваннях - рекламний засіб,  який виготовляється  на банерній сітці або банерному полотні та розміщується  на фасаді будинку (будівлі), на  огороджувальних  об’єктах або будівельних  риштуваннях, коли фасад будинку (будівлі) перебуває у стані будівництва, реконструкції, реставрації чи ремонту, будинок (будівля) є аварійним.

Основні характеристики (вимоги):

- розмір рекламного поля обмежується розміром огороджувального об’єкта або будівельних риштувань;

- може мати підсвічування;

- РЗ повинен повністю закривати фасад/частину фасаду, що реконструюється (будується);

- розміщення реклами здійснюється:

  на 20% загальної площі одного РЗ, розміщеного на одному фасаді  – у 0-ій форматній зоні;

  на 40% загальної площі одного РЗ, розміщеного на одному фасаді  – у 1-ій форматній зоні; 

  на 100% загальної площі одного РЗ, розміщеного на одному фасаді  – у 2-ій, 3-ій та 4-ій форматних зонах. 

Площа, яка не зайнята рекламою, повинна містити зображення,  що імітує фасад  будинку (будівлі), на якому розміщений цей РЗ або повинна бути заповнена фоновим покриттям;

- рекламна поверхня РЗ, на якій тимчасово не розміщений  рекламний  сюжет,  повинна  містити зображення,  що імітує фасад  будинку (будівлі), на якій розміщений РЗ, або повинна  бути заповнена фоновим покриттям;

- розміщення РЗ на фасадах будинків (будівель) дозволяється у разі, коли фасад будинку (будівлі) перебуває у стані будівництва, реконструкції, реставрації чи ремонту, будинок (будівля) є аварійним, що підтверджено належними документами на проведення таких робіт у відповідності до вимог Закону України «Про регулювання містобудівної діяльності».

Вимоги до розміщення:

- РЗ кріпиться до  металевого  каркасу, змонтованої на фасаді будинку (будівлі) або на конструкцію будівельних риштувань  при їх наявності;

- РЗ з інформацією  рекламного  характеру може  розміщуватись  на  період  проведення робіт з будівництва, реконструкції, реставрації чи ремонту, будинок (будівля) є аварійним, що підтверджується належними документами у відповідності до вимог Закону України «Про регулювання містобудівної діяльності.».
1.38. Описову частину рекламного засобу «Спеціальна рекламна конструкція на фасаді будинку (будівлі) (РЗ016)*» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:
«Спеціальна рекламна конструкція на фасаді будинку (будівлі) (РЗ016) *

Плоский або об'ємний (об'ємні літери тощо) рекламний засіб, що встановлюється паралельно фасаду будинку (будівлі) та має зовнішні поверхні для розміщення реклами, та не є вивіскою чи табличкою в розумінні Закону України «Про рекламу».

Основні характеристики:

- РЗ не повинен закривати елементи декору фасаду (декоративні рельєфи,  карнизи, огородження балконів, еркери, колони, пілястри);

- РЗ може розміщуватись у віконних та дверних прорізах, з урахуванням перекриття прорізу не більше 35%;

- зовнішня поверхня для розміщення реклами не може бути з тентової, банерної, вінілової тканини;

- можливе розміщення РЗ  на фронтальній або, при наявності, на бокових площинах навісу вхідної групи;

- відстань від площини фасаду або навісу на якому встановлено РЗ, не повинна перевищувати 0,2м до лицевої  поверхні вивіски.

Спеціальні рекламні конструкції на фасаді будинку (будівлі) за конструктивними відзнаками  поділяються на такі типи:

1. Об’ємно-просторові літери, цифри та зображувальні елементи знаків для товарів та послуг без фону;

2. Об’ємно-просторові літери, цифри та зображувальні елементи знаків для товарів та послуг без фону, що розміщені на загальній плоскій основі;

3. Суцільний стенд, лайтбокс;

4. Композиційні рішення (можуть поєднувати будь-які типи);

5. Розпис, ліпка або мозаїка.

На будівлях, які є об’єктами культурної спадщини місцевого та/або національного значення, а також в 0-ій та 1-ій форматних зонах, дозволяється розміщення спеціальних рекламних конструкцій на фасаді будинку (будівлі) тільки першого та п'ятого типу.

У 2-ій форматній зоні дозволяється розміщення спеціальних рекламних конструкцій на фасаді будинку (будівлі) першого, другого та п’ятого типу.

Світлове оформлення спеціальних рекламних конструкцій на фасаді будинку (будівлі) не має засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати вікна житлових будинків.
* Детальні вимоги щодо розміщення цього рекламного засобу наведені в Графічному довіднику щодо розміщення цього РЗ, який є додатком до Класифікатора.».
1.39. Описову частину рекламного засобу «Спеціальна рекламна конструкція, що розміщується під кутом до фасаду будинку (будівлі) (РЗ017)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Спеціальна рекламна конструкція, що розміщується під кутом до фасаду будинку (будівлі) (РЗ017) *»
Консольний рекламний засіб, що встановлюється на фасаді будинку (будівлі), має зовнішні поверхні для розміщення реклами, складається з просторового металевого каркаса та рекламного поля, та не є вивіскою чи табличкою в розумінні Закону України «Про рекламу».

Основні характеристики та вимоги:

- виступ (ширина) РЗ від фасаду - не більше 0,9м.

- розміщується під кутом 900 до фасаду будинку чи споруди;

- має не більше двох рекламних поверхонь в одному горизонтальному перерізі;

- може мати внутрішнє підсвічування.

- нижній край РЗ (просторового каркасу) повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 2,5 метрів від поверхні дорожнього покриття (рівня ґрунту).
* Детальні вимоги щодо розміщення цього рекламного засобу наведені в Графічному довіднику щодо розміщення цього РЗ, який є додатком до Класифікатора.».
1.40. Описову частину рекламного засобу «Електронне табло, «рядок, що біжить» на фасаді будинку (будівлі) (РЗ018)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Електронне табло, «рядок, що біжить» на фасаді будинку (будівлі) (РЗ018)

Рекламний засіб, що встановлюється на фасаді будинку (будівлі) та використовується для відображення і передачі візуальної інформації. Складається з просторового каркаса та світлодіодного рекламного поля.

Основні характеристики:

- текстово-символьне швидкозмінюване зображення;

- можливість програмування.

Розміщення РЗ можливе на будівлях торгівельних, торгівельно-розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних, виставкових, офісних центрі, закладів громадського харчування, автозаправних станцій, авто-мотосалонів за умови, якщо його розміщення передбачене затвердженим в установленому порядку паспортом фасаду.

На будівлях, які є пам’ятками культурної   спадщини  національного та місцевого значення, розміщення РЗ не допускається.».
1.41. Описову частину рекламного засобу «Афішна (інформаційна) тумба (РЗ021)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Афішна (інформаційна) тумба (РЗ021)

Об'ємний рекламний засіб, що розміщується державними та комунальними театрально-видовищними, спортивними закладами на відкритій місцевості та складається з фундаменту, просторового каркаса, інформаційної поверхні, та використовується виключно для інформування про свої заходи та діяльність.
Основні характеристики (вимоги):

- розмір однієї рекламної поверхні не може перевищувати 1,5 х 3,0 м;

- може мати підсвічування;

- може бути як статичним так і динамічним;

- може мати різноманітні технології зміни зображення;

- висота тумби не повинна перевищувати 5,5 м;

- інформаційна поверхня тумби, на якій тимчасово не розміщена інформація, повинна бути заповнення фоновим покриттям або інформацією соціального змісту;

- розміщення РЗ здійснюється на підставі виданого в установленому порядку дозволу на розміщення зовнішньої реклами.

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- на тротуарах за умови, якщо ширина вільної пішохідної зони від краю РЗ до лінії забудови складатиме не менше 2-х метрів. 

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей, розподільчих смуг та тротуарів шириною менше 2-х метрів;

- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від  відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;

- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ.

РЗ може встановлюватись на зовнішньому фундаменті за умови обов’язкового його розташування всередині єдиного обрамлення такої конструкції.».
1.42. Описову частину рекламного засобу «Пневмостенд, повітряна куля, які використовуються як рекламні носії (РЗ022)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Пневмостенд, повітряна куля, які використовуються як рекламні носії (РЗ022)

Тимчасове рекламне оформлення на період різноманітних святкових та тематичних заходів державного та місцевого значення. Площа рекламного блока залежить від розмірів нанесеного зображення.

Основні характеристики:

- розмір рекламного поля обмежується розміром РЗ.

РЗ може мати власне підсвічування.
Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей;

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей, розподільчих смуг та тротуарів шириною менше 2-х метрів;

- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від  відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;

- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.».
1.43. Описову частину рекламного засобу «Пілон (стела), що стоїть окремо (РЗ023)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Пілон (стела), що стоїть окремо (РЗ023)

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, просторового металевого каркасу.

Основні характеристики:

- розмір однієї рекламної поверхні не може перевищувати 3,0 х 3,0 м;

- габарити металевого просторового каркасу не більше: шириною 3,0м, висотою 12,0м та глибиною 1,5 м;

- може мати підсвічування;

- може бути як статичним так і динамічним;

- може мати різні технології зміни зображення.

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- з дотриманням вимог п. 2.5 Правил;

- вимоги щодо зон розташування РЗ, зазначених в п.2.5 Правил, не розповсюджуються на РЗ, що розташовані на відкритих територіях, наданих власникам таких РЗ для обслуговування торгівельних, торгівельно-розважальних, виставкових та офісних центрів,  закладів громадського харчування, автозаправних станцій, авто-мотосалонів і використовуються виключно для інформування про свої заходи та діяльність; 

- на тротуарах за умови, якщо ширина вільної пішохідної зони від краю РЗ до лінії забудови складатиме не менше 2-х метрів. 

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей;

- не ближче 10-ти метрів до перехрещень вулиць, наземних пішохідних переходів та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

-  не ближче 30-ти метрів до пунктів зупинки маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування);
- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ. РЗ може встановлюватись на зовнішньому фундаменті за умови обов’язкового його розташування всередині єдиного обрамлення такої конструкції.».
1.44. Описову частину рекламного засобу «Об’ємно-просторова конструкція індивідуального дизайнерського рішення, що стоїть окремо (РЗ024)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Об’ємно-просторова конструкція індивідуального дизайнерського рішення, що стоїть окремо (РЗ024)

Об’ємний рекламний засіб, що розміщується на відкритій земельній ділянці, складається з елементів, що відтворюють логотипи, знаки для товарів та послуг, корпоративну символіку та інші елементи брендової ідентичності, а також масштабні моделі продукції рекламодавця тощо (нетиповий рекламний засіб), без можливості зміни сюжету. Площею РЗ024 вважається добуток його максимальної довжини та максимальної ширини.

Освітлення РЗ не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків.

Висота РЗ (від рівня ґрунту до верхнього краю РЗ) не може перевищувати 3 м.

Вимоги до розміщення.

РЗ має розміщуватись:

- з дотриманням вимог п. 2.5 Правил;

- на тротуарах за умови, якщо ширина вільної пішохідної зони від краю РЗ до лінії забудови складатиме не менше 2-х метрів. 

- поза межами пішохідних та велосипедних доріжок, алей, розподільчих смуг та тротуарів шириною менше 2-х метрів;

- не ближче 10-ти метрів до наземних пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування) з точками відліку від  відповідних дорожніх знаків, перехрещень вулиць;

- не ближче ніж 5 метрів до (в напрямку руху транспорту) виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій, якщо опора РЗ нижча ніж 2,5 метри;

-  край РЗ має бути не ближче ніж 0,5 метри до проїзної частини вулиці (дороги) та виїздів з прилеглих (прибудинкових) територій;

- не ближче 20-ти метрів до територій транспортних розв'язок;

- не ближче 50-ти метрів від залізничних переїздів з точкою відліку від  відповідного дорожнього знаку.

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ.
РЗ може встановлюватись на зовнішньому фундаменті за умови обов’язкового його розташування всередині єдиного обрамлення такої конструкції.».
1.45. Описову частину рекламного засобу «Рекламно-інформаційний покажчик, що стоїть окремо на опорі (РЗ025)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:

«Рекламно-інформаційний покажчик, що стоїть окремо на опорі (РЗ025)

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, просторового каркасу, опорної стійки, інформаційного та рекламного блоків.

Інформаційний блок – блок, який містить інформацію про вуличну систему: назву вулиць, проспектів, площ, провулків і напрямок руху до них. Інформація, яка міститься у інформаційному блоці, не є рекламою. Площа інформаційного блоку не враховується під час визначення розміру плати за тимчасове користування місцями для розташування рекламних засобів зовнішньої реклами, які перебувають у комунальній власності територіальної громади міста Києва.

Рекламний блок – блок для розміщення рекламного сюжету, або інформації про місцезнаходження установ і організацій міського та державного значення, культурно-історичних пам’ятників та інших об’єктів міської інфраструктури.

Основні характеристики (вимоги):

- розмір однієї площини інформаційного блоку: не більше 0,37 х 1,28 м;

- розмір однієї площини рекламного блоку: не більше 0,85 х 1,28 м;

- загальні габаритні розміри просторового каркасу інформаційного та рекламного блоків: не більше 1,52 х 1,402 м;

- виступ РЗ від опори до зовнішнього краю РЗ - не більше 1,55 м;

- нижній край рекламного засобу (просторового каркасу), що розміщується над проїзною частиною, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 5,0 метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо РЗ не виступає над проїзною частиною – не нижче 2,5 м;

- повинен мати підсвічування;

- освітлення РЗ не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків;

- рекламний блок, на якому тимчасово не розміщується рекламний сюжет, повинен бути заповнений фоновим покриттям або інформацією соціального змісту.

Вимоги до розміщення:

- відстань між однотипними РЗ  повинна бути не менше 40м;

Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ. 
Розміщення на тротуарах можливе за умови, якщо ширина вільної пішохідної зони від опірної стійки РЗ до лінії забудови складатиме не менше ніж 2 м.
Забороняється розміщення: 

- на розподільчих смугах шириною менше 2,0 м;

- ближче ніж 10 метрів до перехрещень вулиць, наземних пішохідних переходів та пунктів зупинки маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування);

- ближче ніж 50 м до залізничних переїздів.».
1.46. Описову частину рекламного засобу «Зупинковий комплекс та/або павільйон (РЗ026)» Класифікатора типових рекламних засобів викласти в наступній редакції:
 «Зупинковий комплекс та/або павільйон (РЗ026)

Зупинковий комплекс - об’єкт дорожнього сервісу для очікування наземного громадського транспорту, конструкція якого включає: павільйон зупинок громадського транспорту; рекламно-інформаційні площі; тимчасову споруду для здійснення підприємницької діяльності. 

Павільйон зупинок громадського транспорту - об’єкт дорожнього сервісу для очікування наземного громадського транспорту, конструкція якого включає: лави, навіс, та може включати рекламно-інформаційні площі.

Основні характеристики (вимоги):

- розміщення РЗ можливе лише на одній панелі, за виключенням сторони прибуття транспорту; 

-  площа одного рекламного поля - не більше 2,16 кв.м.;

-  може мати підсвічування;

- можливі різноманітні технології зміни зображення;

- брендування комплексу та/або павільйону допускається із забезпеченням прозорості панелей зі сторони прибуття транспорту.

При розміщенні РЗ вимоги п. 2.5 Правил не застосовуються.».

1.47. Доповнити Класифікатор типових рекламних засобів рекламним засобом доповнити наступним рекламним засобом:

«Рекламно-інформаційний покажчик на опорі освітлення (контактної мережі) (РЗ027)
Рекламний засіб, що встановлюється на опорах (мачтах-опорах міського освітлення, опорах контактної мережі), має зовнішні поверхні для розміщення реклами, складається з просторового стального каркасу, інформаційного та рекламного блоків.

Інформаційний блок – блок, який містить інформацію про вуличну систему: назву вулиць, проспектів, площ, провулків і напрямок руху до них. Інформація, яка міститься у інформаційному блоці, не є рекламою. Площа інформаційного блоку не враховується під час визначення розміру плати за тимчасове користування місцями для розташування рекламних засобів зовнішньої реклами, які перебувають у комунальній власності територіальної громади міста Києва.
Рекламний блок – блок для розміщення рекламного сюжету, або інформації про місцезнаходження установ і організацій міського та державного значення, культурно-історичних пам’ятників та інших об’єктів міської інфраструктури.
Можливі технології нанесення зображень:
беклайт – рекламоносій, рекламна площина якого виготовляється з просвітного пластика молочного кольору.

Основні характеристики (вимоги):

- розмір однієї рекламної площини інформаційного блоку: не більше 0,37 х 1,28 м або не більше 0,40 х 1,44 м;

- розмір однієї рекламної площини рекламного блоку: не більше 1,31 х 1,28 м або не більше 1,10 х 1,44 м;

- загальні габаритні розміри просторового каркасу інформаційного та рекламного блоків: не більше 1,97 х 1,402 м або не більше 1,71 х 1,56 м;

- виступ РЗ від опори до зовнішнього краю РЗ: не більше 1,60 м;

- нижній край рекламного засобу (просторового каркасу), що розміщується над проїзною частиною, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо РЗ не виступає над проїзною частиною – не нижче 2,5 м;

- повинен мати внутрішнє підсвічування;

- освітлення РЗ не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків;

- рекламний блок, на якому тимчасово не розміщується рекламний сюжет, повинен бути заповнений фоновим покриттям або інформацією соціального змісту.

Забороняється розміщення: 

- ближче ніж 10 метрів до перехрещень вулиць, наземних пішохідних переходів та пунктів зупинки маршрутних транспортних засобів (транспортних засобів загального користування);

- ближче ніж 50 м до залізничних переїздів.».
ГОЛОСУВАЛИ: «ЗА» - 6, «ПРОТИ» - 0, «УТРИМАЛОСЬ» 1
РІШЕННЯ ПРИЙНЯТО.
Голова комісії 
О.Окопний 
Секретар комісії
А.Задерейко
